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W2zOR PLANU DZIALAN KOMUNIKACYJNYCH

W Planie dziatarh komunikacyjnych nalezy zawrze¢ odpowiedzi dotyczgce 5 ponizszych
zagadnien.

1. Gtéwne cele komunikacyjne, czyli o czym Wnioskodawca chce informowa¢ i w jakim
celu?

Celem dziatan komunikacyjnych moze by¢ np. zachecenie do uczestnictwa w dziataniach
projektowych, uswiadomienie problemu, ktérym Wnioskodawca chce sie zaj3c,
przedstawienie prowadzonych w projekcie dziatanh i osiggnie¢,
upowszechnienie/nagtosnienie efektéw prowadzonych dziatan, itd.

2. Grupy docelowe, czyli kto ma by¢ odbiorcg informacji?

Grupg docelowg mogg byc¢ potencjalni uczestnicy projektu, odbiorcy planowanych
dziatan, osoby i instytucje, ktére mogg skorzystac z jego efektdw, lokalna spotecznos¢,
wiadze samorzgdowe, centralne, instytucje publiczne, grupy srodowiskowe, media
lokalne, regionalne, etc.

3. Opis planowanych dziatah i narzedzi komunikacyjnych wraz z harmonogramem

Dziataniem informacyjnym moze byc¢ organizacja roznego typu wydarzen, np. spotkanie

prezentujgce projekt lub organizacja stoiska informacyjnego podczas lokalnych
wydarzen, spotkanie z przedstawicielami spotecznosci, do ktérej adresowany jest
projekt, briefing dla mediow lokalnych, a takze informowanie o prowadzonych
dziataniach i ich efektach w mediach tradycyjnych, na stronie internetowej, mediach
spotecznosciowych.

Narzedziami komunikacji moze by¢ np. strona internetowa lub podstrona o projekcie na
stronie Wnioskodawcy, prowadzenie profilu w mediach spotecznosciowych (np.
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, inne), artykuty, ogtoszenia w prasie, newsletter,
mailing do 0sob i instytucji zainteresowanych podejmowang problematyka

Harmonogram to orientacyjne terminy przeprowadzenia dziatan, w tym planowany

termin organizacji wydarzenia informujgcego o celach, przebiegu, efektach dziatan
prowadzonych

w projekcie, termin uruchomienia strony internetowej o projekcie czy terminy
upowszechniania informacji o kluczowych wydarzeniach/ dziataniach w projekcie.



4. Sposoby ewaluacji dziatah komunikacyjnych w projekcie, czyli jak mierzona bedzie
skutecznos¢ dotarcia z informacja do grup docelowych

Miarg skutecznosci dotarcia do grup docelowych mogg by¢ m.in. statystyki wejs¢ na
strone internetowg projektu, osiggniecie planowanej liczby uczestnikow

w wydarzeniach informacyjnych, liczba obserwujgcych w mediach spotecznosciowych,
liczba wycinkdéw prasowych czy publikacji na temat projektu w Internecie.

5. Kontakt mailowy do osoby zajmujacej sie informacjg i komunikacjg w projekcie



