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Wymagania promocyjne zapisane
w Podreczniku dla Wnioskodawcow
{ Grantobiorcow

Przygotowanie planu dziatan
komunikacyjnych w projekcie (krok
po kroku) — wskazowki

Dodatkowe materiaty — zrodta
wiedzy

Pytania | odpowiedzi
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Aktywna Promocja - krotki
poradnik dla Wnioskodawcow

Aktywni

Obywatele
Fundusz Krajowy

Aktywna
promocja

Krétki poradnik dla Wnioskodawcow -
konkurs na projekty tematyczne
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Poradnik dostepny na
www.aktywniobywatele.org.pl
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Fundusz Krajowy

aktualnosci 0 programie dla wnioskodawcéw wspélpraca dwustronna i regionalna kontakt

obszary wsparcia

jak ztozyc wniosek

terminy konkursow

konkurs na projekty tematyczne

konkurs na projekty sektorowe

faq - projekty tematyczne

faq - projekty sektorowe

Krotki poradnik dla Wnioskodawcow -
konkurs na projekty tematyczne
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Wymagania z Podrecznika (rozdz. 9)
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Upowszechnianie informacji o projekcie
wsrod jak najszerszej grupy odbiorcow

Dziatania komunikacyjne na poziomie
lokalnym, regionalnym lub krajowym

Opracowanie planu dziatan
komunikacyjnych (zatacznik do wniosku
petnego) i pozniej informowanie o jego
wdrazaniu (na etapie sprawozdan)
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Wydarzenia i budzet

* W przypadku dotacji ponizej 50 tys.
euro — jedno wydarzenie
informujgce o projekcie

« W przypadku dotacji powyzej 50 tys.
euro — dwa wydarzenia informujace
o projekcie

« Koszty dziatan promocyjnych to
koszty bezposrednie realizacji
projektu

Y e maO®

BATOREGO stocznia




Aktywni lceland [P[ﬂj
Obywatele Liechtenstein ~ Active
Fundusz Krajowy Norway citizens fund

Informowanie o otrzymanej dotacji

l,
* Informowanie o wsparciu projektu L
z dotacji programu Aktywni ol Dbﬂﬂﬂ
. celan
Obywatele — Fundusz Krajowy T T —
Norway citizens fund
° |nf0 rmowanie (@) WSpC,)prracy Projekt realizowany z dotagji programu
. . , , Aktywni Obywatele - Fundusz Krajowy
z podmiotami z Panstw-Darczyncow finansowanego  Funduszy EOG.
(Jeéll prOJekt JeSt realizowa ny Logotyp programu Aktywni Obywatele

i informacja o dotacji muszg znalezc sie

w Waszych materiatach informacyjnych

i promocyjnych (na ulotkach, w publikacji,
na stronie www itd.).

w partnerstwie)
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Projekt w Internecie

I,

Wasz projekt musi byc obecny

w Internecie co najmniej na jeden

z tych sposobow:

-+ strona www projektu,

-+ podstrona na stronie www organizacji,

-+ profil projektu w mediach
spotecznosciowych (np. na Facebooku).
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Informacje na stronie www/profilu
projektu:

» Informacje o projekcie, postepach w jego realizacji, osiggnietych
rezultatach, wspotpracy z podmiotami z Panstw-Darczyncow
(w przypadku projektow realizowanych z ich udziatem),

« Zdjecia z realizacji projektu,

* Dane kontaktowe Grantobiorcy oraz wyrazne odniesienie do
programu Aktywni Obywatele — Fundusz Krajowy,

« Strona/podstrona/profil projektu powinny byc na biezgco
aktualizowane w trakcie realizacji projektu.
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Plan dziatan komunikacyjnych
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Gtowne cele komunikacyjne, czyli o czym
Whnioskodawca chce informowac i w jakim
celu?

Grupy docelowe, czyli kto ma by¢ odbiorca
informacji?

Opis planowanych dziatan i narzedzi
komunikacyjnych wraz z harmonogramem

Sposobz ewaluacji dziatan komunikacyjnyct
w projekcie, czyli jak bedzie mierzona
skutecznosc dotarcia z informacja do grup
docelowych

Kontakt mailowy do osoby zajmujacej sie
informacja i komunikacja w projekcie

ims FAOO
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Plan dziatan komunikacyjnych -
wymagania techniczne

« Zatacznik do wniosku petnego
(trzeba zatagczy¢ go w Internetowym
Systemie Wnioskow)

»  Wzor dostepny na www Programu

* Dopuszczalne rozszerzenia pliku:
doc, docx, odt, pdf.

* Rozmiar pliku nie moze przekraczac
5,00 MB
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Wskazowki
_I_
[

* Plan przemyslany, przedyskutowany
w zespole realizujgcym projekt,

* Prosty jezyk, bez projektowego
zargonu,

« Realny do wykonania (nie da sie
poinformowac o projekcie catego
Swiata).
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1. Glowne cele komunikacyjne, czyli
o czym Whnioskodawca chce
informowac i w jakim celu?

Celem dziatan komunikacyjnych moze by¢ np.
zachecenie do uczestnictwa w dziataniach
projektowych, uswiadomienie problemu, ktorym
Whnioskodawca chce sie zajgc¢, przedstawienie
prowadzonych w projekcie dziatan i osiggniec,
upowszechnienie/nagtosnienie efektow
prowadzonych dziatan itd.
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Wskazowki

Zastanowcie sie, jakie sa cele promocyjne projektu? Po co bedziecie
go promowac? Pamietajcie, ze musza one by¢ spdjne z zatozeniami
projektu. Na przyktad mozecie chcie¢:

« dotrzec z informacja o szkoleniach z praw cztowieka do wszystkich
organizacji spotecznych w Waszym miescie,

« zaprosic¢ spotecznos¢ danej okolicy do szykowanego przez Was
pikniku sasiedzkiego,

« poinformowac wtadze samorzadowe, ze planujecie cykl spotkan

| warsztatow dla senioréw, bo gmina nie ma dla nich zadnej oferty,

« powiadomi¢ wszystkie szkoty podstawowe w Waszej gminie,

ze planujecie warsztaty dla dzieci o zapobieganiu zmianom
klimatycznym,

- zacheci¢ dziennikarzy regionalnego, bardzo poczytnego tygodnika do
poruszenia problematyki uchodzczej w Waszym regionie.
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Wskazowki - c.d.

Warto podzieli¢ cele komunikacyjne na kilka etapow.
_1I_ Zastanowcie sie i zanotujcie o czym chcecie informowac:
|

* przed rozpoczeciem projektu,
« w trakcie realizacji projektu,
* tuz przed koncem i po zakonczeniu projektu
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Wskazowki

Pomysicie, o czym chcecie informowac jeszcze przed
rozpoczeciem dziatan. Moze trzeba:

* zaprosic na warsztaty/szkolenia, ktore organizujecie w ramach
projektu,

« zaprosic na wydarzenie/konferencje/spotkanie informacyjne,

« zachecic¢ do udziatu w badaniu (np. wypetnienia ankiety, udziatu
w wywiadzie),

« zacheci¢ do wspolnego dziatania (odnowienia wiejskiej swietlicy,
wspolnej organizacji wydarzenia — np. sprzgtania osiedla w
ramach projektu dotyczacego ochrony srodowiska, w tym
segregacji odpadow),
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Wskazowki - c.d.

« dotrze¢ do osob, ktorym planujecie pomoc (np. jednym
z Waszych dziatan bedzie miegscowa infolinia dla ofiar przemocy
domowej i chcecie osoby jej doznajgce lub bedace jej swiadkami

zachecic do skorzystania z Waszej oferty),

* ZWrocic szerszg uwage na problem, ktorym planujecie sie zajgc
(np. powiadomic o problemach mniejszosci romskiej, ktora
mieszka w Waszej miejscowosci, albo dyskryminacji osob LGBT+

w Waszej gminie); mozecie np. opublikowac wyniki badan albo
opisac doswiadczenia/obserwacje z Waszej dotychczasowej pracy
w tej sferze,

 poinformowac, co zamierzacie robic¢ w trakcie projektu lub co juz
robicie (np. planujecie cykl warsztatow edukacyjnych na temat
partycypacji obywatelskiej).
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Wskazowki - c.d.

BATOREGO stocznia

A kiedy projekt jest w toku, mozecie chciec np.:

- poinformowac, ze wtasnie trwa Wasza kampania
spoteczna nagtasniajgca prqb.lem?/ 0sob w kr¥zy5|e
bezdomnosci w Waszej gminie, albo ze ruszyt cykl szkolen

na temat praw cztowieka, lub ze dziata infolinia dla oséb
LGBT+, ktore czuja sie dyskryminowane,

« powiadomic, ile osdb wzieto udziat w pierwszej czesci
Waszych dziatan i co dobrego z tego wynikneto, a takze
dac znac, ze bedziecie dziatac dalej i nadal mozna sie
wiaczy¢ w Waszg inicjatywe (np. udzieliliscie wsparcia
prawnego juz 30 migrantom w Waszym miescie i chcecie
pomagac dalej, chetni moga sie ciggle do Was zgtaszac).
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Wskazowki - c.d.

A kiedy juz bedziecie zbliza¢ sie do konca projektu, powinniscie
(i warto to zrobic):

« poinformowac o tym, co zrobiliscie, co udato sie Wam osiggnac,

powiadomic’,fakie efekty przynidst projekt, co po sobie zostawiacie,
z czego nadal mozna korzystac (to tzw. upowszechnianie rezultatow
w projektach) — to moze by¢ Wasz poradnik o pomocy dla oséb w
kryzysie bezdomnosci, z ktérego moga skorzystac osoby z innych
organizacji, albo strona internetowa z materiatami na temat
edukacji obywatelskiej, z ktorych moga czerpac wiedze edukatorzy.

« Warto pochwali¢ sie tym, co sie zmienito w wyniku Waszych
dziatan — ile 0sob skorzystato ze szkolen, ilu konsultacji udzieliliscie
(najlepiej przemyslec to na poczatku wdrazania projektu, zeby
wiedziec, co doktadnie bedziecie chcieli liczy¢). Mozna np. wskazac,
Jakie decyzje podjat samorzad po przeprowadzonych przez Was
konsultacjach spotecznych. A moze dzieki Waszlym dziataniom
poprawit sie komfort zycia uczestnikow (uzyskali pomoc, wsparcie
psychologiczne albo prawne)? Napiszcie i opowiedzcie o tym!
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Waznel!

Fundusze . .7 TR T . .
el Rzeczpospolita A% MINISTERSTWO Unia Europejska
E Pimoc sk - Polska 7L rozwou Fundusz Spéjnosci
&

Pamietajcie!

Odbiorcow nie

. t re S u . e S a m informuje, Ze realizuje projekt pn.

Inte J »Safe City - bezpieczne miasto Przemysl

T jako element koncepcji Smart City.”

fakt realizacj
realizowanego w ramach konkursu dla samorzadéw ,HUMAN SMART CITIES.

p rO.J e kt u ° Inteligentne miasta wspoltworzone przez mieszkancow” dofinansowanego w
formie dotacji z Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna 2014-2020.

GMINA MIEJSKA PRZEMYSL

O e pAO®
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BATOREGO stocznia
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Odbiorcy chca
wiedziec, co
konkretnie i dla kogo
zamierzacie zrobic albo
juz robicie, w czym
moga sami wzigc
udziat, jakie korzysci
przyniesie (przede
wszystkim im samym,
ale takze spotecznosci,
w ktorej zyjg) Wasz

p I’OJ e kt CO S | e d y4 | e kl Spotkania z Inspirujace 2000 2t na Bilety do:
. ! . & psychologiem W studyjne warsztaty inicjatywe kina, teatru,
niemuu zmienit. dietetykiem edukacyjne lokalng opery

wizazysta

Informacje i formularz zgtoszeniowy
dostepne na stronie: www.owop.org.pl

Serdecznie zapraszamy na spotkanie informacyjno-rekrutacyjne
w dniu 08.05.2019 o godz. 10.00 w Bialymstoku
Centrum Aktywnoéci Spotecznej - ul. Sw. Rocha 3

ASOS 2014-2020

Projekt dofinansowany ze érodkéw Programu Rzadowego na rzecz
Aktywnodci Spoleczne) Oséb Starszych na lata 2014-2020 e i earvepen as ot e

ims FAO®

stocznia
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"SENLORZY T MEODZL W THORCZIM DIIARANIY'

w liczbach

I sw 12 pokazéw spektakli

miedzypokoleniowych
2tek5ty piosenek napisane
gt ity 362 zajete krzesta podczas
prezentacji spektakli
zrealizowanych podczas

projektu
251 48 os6b tworzacych

0s6b zainteresowanych spektakle Teatru Forum 5 trenerek

wydarzeniami
zwigzanymi z projektem =
-

na Facebooku
7 wspdlne zdjecie
wszystkich
uczestnikow i

v, v
- uczestniczek projektu
4 grupy

wolontariuszy i miedzypokoleniowe
wolontariuszek

ﬂ
a
156 wypetnionych ankiet

80 str wniosku o dotacje ewaluacyjnych

miedzypokoleniowe

1 8 postéw dotyczacych

projektu

>y

73 zjedzone obiady podczas
Festiwalu Inicjatyw
Migdzypokoleniowych

48 roztarficzonych par butéw

podczas Festiwalu Inicjatyw.
.. r Migdzypoknlen%

Projekt dofinansowany ze srodkéw Programu Rzadowego na Rzecz
Aktywnosci Spotecznej Os6b Starszych na lata 2014-2020

Loolalll

=

J

~Klatka

i

) mwesteaik - KONKURS PL

Prezydent Miasta Pity

Jak fundusze unijne wplynely na moje otoczenie?
Krok po kroku....

poszukaj W sWojej okolicy unijnych

projektow (np. obiektu, dro.gl,
beneficjenta realizujgcego projekty

— T —

zaangazuj ,aktorow"

nagraj ciekawy film swoim
telefonem lub kamerg

wyslij film na konkurst TERMIN

30 WRZESNIA
2018 r.

Film powinien trwa¢ maksymalnie 3 minuty i zawiera¢ informacje o finansowaniu ze

$rodkow UE, moze to by¢ sfilmowana tablica informacyjna lub umieszczony w filmie tekst
z logotypami unijnymi!

AUTOR NAJCIEKAWSZEGO | NAJBARDZIEJ KREATYWNEGO

FILMU OTRZYMA NAGRODE - LAPTOPA

Zanim przystgpisz do konkursu, zapoznaj si¢ z REGULAMINEM Patronat

dostepnym na stronie internetowej www.inwestpark.pila.pl. medialny:
Konkurs organizowany jest w ramach projektu pt. ,Rozwijaj sie dzigki tVStQ
FUNDUSZOM EUROPEJSKIM". Szczegotowe informacje na temat St024.p|

konkursu uzyskasz pod numerem telefonu: 67 353 31 33

MINISTERSTWO Unia Europejska
apeiskie Funduste

Fundusze Rzeczpospolita 3%
i Europejskie B Poiska TROZWOIG

Projekt wspoffinansowany ze srodkow Funduszy Spojnosci z Programu Pomoc Techniczna 2014-2020
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Opowiadanie historii — storytelling

I,

L * Filmy

* Teksty (reportaze w

Historie uczestniczek i uczestnikow

projektu oraz zdjecia/filmy/nagrane gazecie, hiStOrle na

wywiady maja o wiele wieksza site stronie WWW)

oddziatywania niz suche liczby i fakty! o Zdjeﬂa (uwaga —

~ N trzeba zebrac zgody

o na wykorzystywanie

wizerunku
znajdujgcych sie na
nich osob)
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Opowiadanie historii - storytelling

Storytelling Stowarzyszenia SOS
Wioski Dzieciece:

Krotkie filmowe historie
pojedynczych podopiecznych.
Opowiadaja o sobie jako doroste
Juz osoby. Filmy pokazujg, jak
dzieki wysitkowi | mitosci rodzicow
SOS, a takze wsparciu darczyncow
dzieci staty sie takimi ludzmi, jakimi
sg teraz.
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2. Grupy docelowe, czyli kto ma byc
odbiorca informacji?

Grupg docelowg moga by¢ potencjalni uczestnicy
projektu, odbiorcy planowanych dziatan, osoby

| instytucje, ktére moga skorzystac z jego efektow,
lokalna spotecznos¢, wiadze samorzadowe,
centralne, instytucje publiczne, grupy
srodowiskowe, media lokalne, regionalne itp.

Y e maO®
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Wskazowki

* Przemyslcie, dla kogo konkretnie bedzie

--  Interesujgca informacja
o Waszych dziataniach i jak dotrze¢ do tej grupy.

* Nie da sie dotrzec¢ ,do wszystkich potencjalnie
zainteresowanych”,

* Grupy docelowe w kontekscie komunikagji nie
muszg by¢ takie same jak grupy docelowe
projektu i moga sie zmienia¢ na poszczegolnych
etapach!

Y e maO®
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Wskazowki - c.d.

Moze chcecie dotrzec do:

« seniorow i seniorek z Waszej gminy, aby zachecic¢ ich do udziatu
w cyklu warsztatow,

» wtadz samorzadowych (wdjta i rady gminy), aby poinformowac je
o realizowanych warsztatach dla osob starszych, a jednoczesnie zwrdcic¢
uwage, ze w gminie brakuje dla nich oferty,

« organizacji spotecznych w Waszej gminie, zeby zachecic ich liderow/liderki
do udziatu w szkoleniach na temat praw cztowieka,

« mieszkancéw Waszej dzielnicy/osiedla, aby zacheci¢ ich do udziatu
w piknikach sgsiedzkich,

« 0s6b LGBT+ z Waszego miasta potrzebujgcych wsparcia psychologicznego,

Y e maO®
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Wskazowki - c.d.

« wszystkich organizacji w wojewdodztwie/Polsce

i zajmujacych sie tematykag zwigzang z Waszym projektem
(nC!o. prawami kobiet, partycypacjg obywatelska), ab
udostepnic¢ im wypracowane przez Was materiaty do
prowadzenia szkolen,

« ekspertow zajmujacych sie dang tematyka (np.
dyskryminacja m’rodﬁch matek na rynku pracy), aby
przedstawi¢ im wyniki Waszych badan,

- mediow lokalnych/regionalnych/ogdlnopolskich
(takich jak: lokalny tygodnik, ktory pisze o wszystkim, co
sie dzieje w miescie, program telewizyjny o tematyce
spotecznej w stacji ogolnopolskiej).
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Jak zawezi¢ grupy?

Starajcie sie wyj$¢ poza schemat myslenia ,duzymi
grupami” i zawezajcie je, np.:

« spotecznosc lokalna/mtodziez/seniorzy/wszyscy mieszkancy
naszego miasta czy wojewodztwa — jesli to mozliwe,
postarajcie sie okreslic je jak najkonkretniej: mieszkancy

| mieszkanki warszawskiego Ursynowa (z naciskiem na osoby
65+), mieszkancy i mieszkanki naszej wsi (w przypadku matej
wioski teoretycznie mozliwe jest dotarcie do prawie wszystkich
mieszkancow), niepracujacy rodzice dzieci do lat trzech

z naszego miasta, Romowie mieszkajgcy w dzielnicy X

w Poznaniu; moga to byc¢ rowniez osoby zmagajace sie

z konkretnym problemem i pochodzace z danego miasta czy
regionu (np. osoby z okreslonym rodzajem
niepetnosprawnosci z miasta X, osoby doswiadczajace
przemocy w gminie Y czy osoby dyskryminowane ze wzgledu
na orientacje seksualng w miejscowosci Z),
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Wskazowki - c.d.

« wtadze lokalne, regionalne,
-~ ogolnopolskie — wskazcie konkretnie:
.%‘ administracja na szczeblu wojewddztwa
(marszatek, sejmik, zarzad
wojewoddztwa), powiatu (starosta, zarzad
powiatu, rada powiatu), gminy
(prezydent, burmistrz albo wojt, rada
gminy lub miasta) czy kraju (premier,
ministerstwo — moze departament
zajmujacy sie dang tematyka?)
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3. Opis planowanych dziatan i narzedzi
komunikacyjnych wraz z harmonogramem

Dziataniami informacyjnymi moga by¢ rézne
zorganizowane przez Was wydarzenia, np. spotkanie
prezentujgce projekt lub stworzenie stoiska
iInformacyjnego podczas lokalnych imprez, spotkanie

z przedstawicielami spotecznosci, do ktorej adresowany
jest projekt, briefing dla mediow lokalnych, a takze
iInformowanie o prowadzonych dziataniach i ich efektach
w mediach tradycyjnych, na stronie internetowej, w
mediach spotecznosciowych.
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3. Opis planowanych dziatan i narzedzi
komunikacyjnych wraz z harmonogramem

Narzedziami komunikacji mogg byc np.: strona
Internetowa lub podstrona o projekcie na stronie
Whnioskodawcy, prowadzenie profilu w mediach
spotecznosciowych (Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube, inne), artykuty, ogtoszenia w prasie,
newsletter, mailing do 0sdb i instytugji
zainteresowanych podejmowang problematyka.
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3. Opis planowanych dziatan i narzedzi
komunikacyjnych wraz z harmonogramem

Harmonogram to orientacyjne terminy
przeprowadzenia dziatan, w tym planowany termin
organizacji wydarzenia informujgcego o celach,
przebiegu, efektach dziatan prowadzonych

w projekcie, termin uruchomienia strony
Internetowe) o projekcie czy terminy,
upowszechniania informacji o kluczowych
wydarzeniach/dziataniach w projekcie.

O e pAO®

FUNDACJA -
BATOREGO stocznia



Aktywni lceland [Pd_lj

Obywatele Liechtenstein ~ Active
Fundusz Krajowy Norway citizens fund
Wskazowki

Dziatania i narzedzia komunikacyjne nalezy
dobrac do okreslonych wczesniej celow
komunikacyjnych, tresci przekazu (czyli tego,

o czym chcecie informowac) i grup docelowych.

Pamigtajcie, zeby nie zaczynac planowania
promocji od wyboru dziatan i narzedzi — najpierw
musicie wiedzie¢, o czym i kogo chcecie
informowac!
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Dziatania - przyktady

« spotkanie informacyjne na temat projektu (mozecie na nie zaprosic
Wasze grup?/ docelowe, cz?/li m.in. uczestnikow projektu, a takze otworzyc
spotkanie dla szerszej publicznosci, np. okolicznych mieszkancéw;
przygotujcie program wydarzenia, podczas spotkania zaprezentujcie
zatozenia projektu, przedstawcie, co bedziecie robi¢, oraz jakie korzysci

| komu przyniesie projekt),

« konferencja wokot tematu, ktorym sie zajmujecie (moze to byc
konferencja tematyczna poswiecona danemu problemowi — np. prezentacja
wynikow badan na temat partycypacji obywatelskiej w Waszym powiecie,
dyskusja o nich z udziatem ekspertow, potgczona z przedstawieniem
zatozen projektu),

« spotkanie dla mediow — mozecie zorganizowac oddzielne spotkanie dla
mediow, choc dziennikarzy dobrze zaprosi¢ na wydarzenie skierowane do
szerszej publicznosci — beda wtedy mieli szanse np. na przeprowadzenie
wywiadow z uczestnikami i zrobienie zdjec,
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Dziatania - przykiady c.d.

« udziat w wiekszym wldarzeniu organizowanym w Waszej miejscowosci (np.
stworzenie stoiska projektowego w czasie gminne%o Swieta/pikniku czy targow
organizacji spotecznych w Waszym miescie, gdzie bedziecie prezentowac rErojekt,
rozdawac materiaty informacyjne, zaprasza¢ do uczestnictwa w dziataniach),

* piknik sasiedzki/tematyczny (takie wydarzenie sprzyja wzajemnemu poznawaniu

sie roznych spotecznosci — np. mieszkancéw i mieszkanek dzielnicy czy osiedla
z sgsiadami — mniegjszoscig narodowa),

* wspoétpraca z mediami (moze to by¢ np. reqularna wysytka informacji prasowych do
regionalnego tygodnika, ale rowniez jeden duzy materiat w gazecie ogolnopolskiej czy
wywiad w telewizji regionalnej — zaleznie od Waszych mozliwosci dotarcia do mediéw),

« spotkanie podsumowujace projekt — w czasie spotkania z szerszg publicznoscia
mozecie pokaza(, co udato sie Wam zrealizowa(, zaprezentowac rezultaty projektu i
sposoby ich wykorzystania; moga to by¢ np.: prezentacja publikacji/broszury na temat
wolontariatu na rzecz osob starszych w Waszej gminie, omdwienie materiatow
szkoleniowych, ktére moga wykorzystac inne organizacje czy instytuclje (np. zajmujace
sie pomocga spoteczng); mozecie takze zorganizowac sttawe prac plastycznych, ktore
stworzyli Wasi podopieczni z niepetnosprawnoscia intelektualng, a przy okazji
opowiedzie¢ o warsztatach, jakie dla nich zorganizowaliscie.
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Wskazowki — dziatania w czasie
pandemii

Jak zamieni¢ tradycyjne dziatania, takie jak spotkania, konferencje czy
pikniki, na wersje z wykorzystaniem narzedzi online:

« Spotkanie informacyjne mozna przenies¢ do Internetu, korzystajac z wielu I,
darmowych lub ptatnych platform, np.. -
— Google Meet — mozna za darmo zorganizowac¢ godzinne spotkanie do 100 L
0sob,
— Zoom — w darmowej wersji spotkanie do 100 oséb trwajace do 40 minut, Narzedzi do organizacji spotkari
— Go To Meeting - zaleznie od wybranej taryfy (optata miesieczna) mozna i konferendji jest bardzo wiele.
zorganizowac spotkanie do 250 oséb. Jesli nie poruszacie sig swobodnie

w wirtualnym swiecie, poproscie

o pomoc kogos z Waszego otoczenia.
« Wystawa prac Elastycznych wykonanych w ramach projektu — utworzenie Na pewno znajdziecie wsréd Was osobe,
galerii w mediach spotecznosciowych (np. zdjecia prezentowane na ktdra wesprze Was w podstawowych
Instagramie) lub wirtualne oprowadzanie po wystawie (relacja ,na zywo" dziataniach w Internecie.

z wykorzystaniem medidéw spotecznosciowych — np. Facebooka)

« Prezentacja rezultatow projektu (publikacji, materiatéw szkoleniowych itp.) —
mozecie je opublikowac na Waszej stronie internetowej lub na platformie,
ktora stuzy do wygodnego przegladania publikacji, np. ISSUU:
https://issuu.com/.
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Narzedzia , offline”, czyli tradycyjne

l « Materialy drukowane: ulotki, pocztéwki, foldery, zaktadki do
@ ksiazek, plakaty. Tego typu materiaty pozwaIaH'a) dotrze¢ do grup,
ktore maja ograniczony dostep do Internetu lub w ogdle nie potrafia
korzystac z komputera. Ciekawym pomystem jest wykorzystanie

I, N materiatow drukowanych jako swojego rodzaju sciagawe - np.
2‘ numer infolinii dla seniorow wydrukowany na zaktadce do ksigzki,
pocztowka ze Sciggawka na temat segregowania odpadow.

Przygotowanie takich materiatéw warto zlecic¢ grafikowi/graficzce.

Warto dobrze oszacowac nakiady
materiatéw drukowanych (ilu osobom
planujecie je rozdac, ile plakatow

eJ¢ rozdac. e « Artykuty w prasie drukowanej — zachecamy do podejmowania
potrzebujecie rozwiesic). Zachecamy s . . . . L. / ..
do oszczedzania papieru! wspotpracy z mediami lokalnymi, regionalnymi i ogolnopolskimi,
zaleznie od skali projektu i Waszych mozliwosci.

« Publikacje (broszury, ksigzki, albumy, zeszyty szkoleniowe). Tego
typu materiaty mozna wykorzystac jako narzedzia podsumowujgce
ziatania projektowe.
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Narzedzia , offline” - c.d.

« Roll-up, czyli rozktadany baner reklamowy, na ktorym znajduja sie
najwazniejsze informacje o Erojekcie (w tym tytut, logo programu, logo
Waszej organizacji) — moze byc przydatny, jesli o:iganizujecie duzo
wydarzen w ramach projektu. Stanowi dobre tto do wypowiedzi i zdjec.

« Filmy promocyjne — w dobie telefonéw komdrkowych wyposazonych
w opgje nagrywania filméw macie mozliwosc tatwego i ciekawego
prezentowania tresci projektowych (np. nagrzwanla krotkich zapowiedzi
wydarzen czy wypowiedzi uczestnikow projektu), mozecie tez tworzyc
transmisje na zywo.

« Profesjonalne filmy lub spoty reklamowe — wymagajg zaangazowania
0sob, ktore zajmuja sie przygotowywaniem takich materiatow.

Nie zalecamy produkowania gadzetow promocyjnych!
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Narzedzia , online”

- strona www projektu/podstrona projektu na stronie www Waszej
organizacji, profil projektu w mediach spotecznosciowych,

« e-newsletter, mailing (wysytka regularnych e-maili do oséb
zainteresowanych tematyka projektu) — czyli rodzaj internetowej ,gazetki”
z informacjami na temat projektu (taki e-newsletter mozna wysytac do
0séb, ktore wczesniej zapiszg sie na niego, trzeba jednak pamigtac o
ochronie danych osobowych. Do wysytki e-newslettera mozecie uzywac
narzedzi ,wbudowanych” w mechanizmy Waszej strony www albo
zewnetrznych narzedzi dostepnych w Internecie (np. Freshmail, Mailchimp),

« blog (czyli opowiesci w odcinkach) na temat projektu,
« podcast (rodzaj audycji radiowej publikowanej w Internecie),

. vlo? (wideoblog - rodzaj bloga internetowego, ktory w wiekszosci sktada
sie z filmow nagrywanych przez autora).
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Narzedzia online - c.d.

« strony www organizacji z regionu czy stronﬁ www polskich
organizacji zajmujacych sie podobng tematykg — mozna
zwrocic sie do nich z prosba o publikacje informacji,

* portale miejskie czy gminne,

« portale skierowane do organizagji spotecznych — np.
www.ngo.pl czy https://witrynawiejska.org.pl/,

* lokalne radia i telewizje internetowe (moze w Waszej okolicy
dziata preznie nieduza rozgtosnia?),

- regionalne/lokalne portale informacyjne (w tym internetowe
wydania prasy),
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Media spotecznosciowe

i

Ulocrnonsces
e

8 & race

Aktywni
Obywatele

Fundusz Krajowy

Do najpopularniejszych obecnie
naleza:

@ Edytuj

— Facebook (mozecie zebrac spora
grupe 0s0b zainteresowanych

projektem, informowac o blezacc:}/ch [ Obywatele-Fundusz

postepach, publikowac filmy i zdjecia; S am—— L
mo,zecc:lie. komunikov%{?é sie Iz.a
posrednictwem prortilu, czyll tzw. .
fanpage’a projektu, lub zatozy¢ grupe #OdNasZalezy
uzytkownikow zainteresowanych
tematem),

Program Aktywni

Organizacje spoleczne. To
dziala
@todziala - Spotecznosé
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Media spotecznosciowe - c.d.

— Youtube (tu mozecie publikowac
filmy z projektu),

— Twitter (zainteresowane osoby
moga czyta¢ na Waszym profilu
twitterowym kréciutkie wiadomosci
z przebiegu projektu),

— Instagram (pozwala na publikacje
zdjed),

— LinkedIn (co$ dla ,profesjonalistow”,
czyli medium o charakterze
.zawodowym").
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Dobor dziatan i narzedzi do grup
docelowych

 Chcecie poinformowac mieszkancow
Waszej wsi o pikniku sgsiedzkim?
Wykorzystajcie tablice ogtoszen przy
lokalnym sklepie.

« Chcecie dotrze¢ do seniorow i seniorek
w Waszej dzielnicy? Odwiedzcie:
biblioteke, UTW, okolice kosciotfa czy
przychodni.

* Chcecie poinformowac wtadze lokalne
(burmistrza i rade miasta), ze osoby

z niepetnosprawnosciami biorgce udziat
w projekcie wskazujg na utrudnienia

w dostepie do urzeddw miejskich?
Umowcie sie na spotkanie, napiszcie
pismo, zainteresujcie tematem lokalne
media.
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Dotarcie do osob z doswiadczeniem
migracyjnym

» wydziat ds. cudzoziemcow najblizszego urzedu
wojewddzkiego
« szkoty jezykowe
« wydziaty ds. cudzoziemcow na uczelniach
wyzszych
« szkoty podstawowe, w ktorych uczg sie dzieci z
doswiadczeniem migracyjnym
* organizacje wspierajace osoby z doswiadczeniem
mlgrac?qnym I uchodzczym
« osrodki dla uchodzcow
- organizacje dziatajgce na rzecz mniejszosci
narodowych/etnicznych
« miejsca kultu rellgunego roznych wyzwan
* punkty obstugi mieszkanca w urzedach miejskich i
[ ] powiatowych urzedach pracy
« lokalne firmy zatrudnlaface cudzoziemcow

» portale informacyjne dla cudzoziemcow), grupy
na Facebooku (tu konieczne jest zapytac
znajomego obcokrajowa o polecenie
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Harmonogram

Harmonogram to rodzaj Waszego promocyjnego kalendarza. Zaplanowane przez Was
dziatania promocyjne musicie odpowiednio roztozy¢ w czasie.

Powinny stanowi¢ logiczny cigg — najpierw uruchomicie strone/podstrone www/profil
w mediach spotecznosciowych, potem wyslecie informacje do Waszych grup
docelowych, a jeszcze pdzniej zorganizujecie wydarzenie na Facebooku informujace
o projekcie.

Nie narzucamy formatu harmonogramu. Przemyslcie i opiszcie (najlepiej najpierw
w roboczej notatce), co po kolei bedziecie robic, np.:

*  Grudzien 2020 - przygotowanie strony www i uruchomienie profilu projektu
*  na Facebooku, budowanie spotecznosci wokét profilu.

*  Styczen 2021 — wysytka informacji prasowej, organizacja spotkania

*  informacyjnego.

o Luty2021 - ...

Wtedy odkryjecie, ze pewne dziatania wymagajg czasu na przygotowanie oraz musza
stanowic logiczny ciag.
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4. Sposoby ewaluacji dziatan
komunikacyjnych w projekcie, czyli jak
bedzie mierzona skutecznosc¢ dotarcia z
informacja do grup docelowych

Miarg skutecznosci dotarcia do grup docelowych
mogg by¢ m.in.: statystyki wejs¢ na strone internetowa
projektu, osiggniecie planowanej liczby uczestnikow
w wydarzeniach informacyjnych, liczba obserwujacych
w mediach spotecznosciowych, liczba wycinkow
prasowych czy publikacji na temat projektu

w Internecie.

O e pAO®

FUNDACJA -
BATOREGO stocznia



Aktywni lceland [PEHj
Obywatele Liechtenstein ~ Active
Fundusz Krajowy Norway citizens fund

Wskazowki

Jakie efekty przynosza Wasze dziatania? Jak to sprawdzi¢ i zmierzy¢?

« Sprawdzajcie statystyki Waszej strony internetowe), korzystajac

z bezptatnego narzedzia Google Analytics. Dzieki temu narzedziu dowiecie
sie, ile 0s6b odwiedza Wasza strone, skad na nig trafiajg, ktdre tresci sg
najchetniej czytane i ogladane.

« Sledzcie statystyki Waszych profili w mediach spotecznosciowych -
kazdy portal spotecznosciowy ma wbudowane takie narzedzie. Mozecie
sprawdzac, jakg popularnoscia ciesza sie publikowane przez Was tresci, ile
0sob oglada publikowane filmy i zdjecia. Podsumowuijcie, ile oséb sledzi
Wasze profile, ile ich przybywa np. w skali miesiaca.

» Podsumowuicie, ile oséb bierze udziat w organizowanych przez Was
spotkaniach informacyjnych czy konferencjach. Sprawdzajcie, czy udato sie
Wam osiggnac zatozong liczbe uczestnikow.
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Wskazowki - c.d.

« Monitorujcie media. Mozecie zbierac tradycyjne
wycinki prasowe, a takze zapisywac artykuty, ktore sg
publikowane w Internecie. Co wazne, artykuty z sieci
warto skanowac (robic zrzuty ekranu i zapisywac jako
zdjecia), bo czesc z nich moze byc¢ dostepna tylko
CZasowo.

« Mozecie skorzystac tez z profesjonalnych, ptatnych
narzedzi (np. oferowanych przez Instytut
Monitorowania Mediow, Press Service, Brand24 -
monitorowanie Internetu).
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5. Kontakt mailowy do osoby
zajmujacej sie informacja
I komunikacja w projekcie

Wazne, aby jedna osoba byta tg, ktora odpowiada za
realizacje dziatan komunikacyjnych, koordynuje
przygotowywanie materiatdw promocyjno-informacyjnych,
pisze teksty lub wspotpracuje z redaktorem/redaktorka
materiatow, kontaktuje sie z mediami i sprawdza efekty.
Wybierzcie takg osobe z zespotu projektowego i kontakt
do niej wpiszcie w tym punkcie.
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Dodatkowe materiaty — zrédta
wiedzy

Aktywni

Obywatele
Fundusz Krajowy

Aktywna
promocja

Kroétki poradnik dla Wnioskodawcow -
konkurs na projekty tematyczne

Poradnik dostepny na
www.aktywniobywatele.org.pl
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Dodatkowe materiaty — zrédta
wiedzy

MOCNI

* Webinaria, czyli szkolenia W PROMOCII
internetowe o roznych
aspektach promocji i
komunikacji na portalu ngo.pl

o Zestaw szkolen online A
przygotowany przez Fundacje
Akademia Or anizacH'i
Obywatelskich (na platformie
e-learningowej Kursodrom)

* Poradnik ,,Mocni w Promogji’
wydany przez ngo.pl

7
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Dodatkowe materiaty — zrédta
wiedzy

Google Dla organizaciji non-profit

Oferty  Kryteria uczestnictwa ~ Zasoby Historie sukcesu Zaloguj sig

Narzedzia:

* Google dla Organizacji Non
Profit (G4NP) — darmowy pakiet od
firmy Google, ktory utatwia
codzienng prace i komunikacje:

vierz wysoka deghi-<nlogi

« CANVA for nonprofits — darmowy
program graficzny dla laikow —
pozwala tatwo przygotowywac

podstawowe grafiki na strony www
czy do medidéw spotecznosciowych, CANVA FOR

a takze pliki do wydrukow (np. NONPROFITS
ulotki, plakaty): o

Calu*a

Tutorials

@)
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Aktywni lceland [P[ﬂj
Obywatele Liechtenstein ~ Active
Fundusz Krajowy Norway citizens fund

Kontakt

aktywniobywatele@batory.org.pl
tel. (+48) 22 536 02 43

www.aktywniobywatele.org.pl
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http://www.aktywniobywatele.org.pl/

