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W2ZOR PLANU DZIALAN KOMUNIKACYJNYCH

W Planie dziatann komunikacyjnych nalezy zawrze¢ wyczerpujgce odpowiedzi dotyczgce
6 ponizszych zagadnien.

1. Gléwne cele komunikacyjne, czyli o czym Wnioskodawca chce informowa¢
i w jakim celu?

Celem dziatarn komunikacyjnych moze by¢ np. zachecenie do uczestnictwa w dziataniach
projektowych, uswiadomienie problemu, ktéorym Wnioskodawca chce sie zaj3c,
przedstawienie prowadzonych w projekcie dziatan i osiggniec,
upowszechnienie/nagtosnienie efektow prowadzonych dziatan, itd.

2. Grupy docelowe, czyli kto ma by¢ odbiorca informacji?

Grupg docelowg mogg byc¢ potencjalni uczestnicy projektu, odbiorcy planowanych
dziatan, osoby i instytucje, ktore mogg skorzystac z jego efektow, lokalna spotecznosé,
wiadze samorzgdowe, centralne, instytucje publiczne, grupy srodowiskowe, media
branzowe, lokalne, regionalne, ogélnopolskie etc.

3. Opis planowanych dziatan i narzedzi komunikacyjnych wraz z
harmonogramem

Dziataniem informacyjnym moze by¢ organizacja réznego typu wydarzen, np. spotkanie

prezentujgce projekt lub organizacja stoiska informacyjnego podczas branzowych
wydarzen, spotkanie z przedstawicielami spotecznosci, do ktorej adresowany jest
projekt, briefing dla medidw, a takze informowanie o prowadzonych dziataniach i ich
efektach w mediach tradycyjnych, na stronie internetowej, mediach spotecznosciowych.

Narzedziami komunikacji moze by¢ np. strona internetowa lub podstrona o projekcie na
stronie Wnioskodawcy, prowadzenie profilu w mediach spotecznosciowych (np.
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, inne), artykuty, ogtoszenia w prasie, newsletter,
mailing do 0sdb i instytucji zainteresowanych podejmowang problematykg

Harmonogram to orientacyjne terminy przeprowadzenia dziatan, w tym planowany
termin organizacji wydarzenia informujgcego o celach, przebiegu, efektach dziatan
prowadzonych w projekcie, termin uruchomienia strony internetowej o projekcie czy
terminy upowszechniania informacji o kluczowych wydarzeniach/ dziataniach

w projekcie.



4. Sposoby ewaluacji dziatah komunikacyjnych w projekcie, czyli jak mierzona

bedzie skutecznos¢ dotarcia z informacjg do grup docelowych

Miarg skutecznosci dotarcia do grup docelowych mogg by¢ m.in. statystyki wejs¢ na
strone internetowg projektu, osiggniecie planowanej liczby uczestnikow

w wydarzeniach informacyjnych, liczba obserwujgcych w mediach spotecznosciowych,

liczba artykutdéw, audycji czy publikacji w Internecie, w ktérych mowa bedzie o projekcie

i/lub jego efektach.

5. Imie i nazwisko oraz kontakt mailowy i telefoniczny do osoby zajmujacej sie

informacja i komunikacjg w projekcie

6. Podsumowanie

Wymagania zapisane w ,,Podreczniku
dla Wnioskodawcéw i Grantobiorcéw”

Zatozenia w Planie dziatan
komunikacyjnych

Prosze wymienic i krotko opisac 2
obowigzkowe wydarzenia informujace o
projekcie

Prosze wskazac i krotko opisac gtéwny
kanat komunikacji w projekcie (strona
www projektu lub podstrona na stronie
internetowej Grantobiorcy, lub profil
projektu w mediach spotecznosciowych*

Czy zostat przewidziany budzet na
dziatania komunikacyjne** (TAK/NIE. Jesli
TAK, prosze podac kwote.)

Najwazniejsze wytyczne dot. przygotowania i realizacji Planu dziatan
komunikacyjnych (peilny opis wymagan znajduje sie w ,,Podreczniku dla
Whnioskodawcow i Granotobiorcow” w rozdz. 9. ,,Dziatania informacyjno-

promocyjne”):

*Grantobiorca ma obowigzek udostepniac informacje o projekcie w Internecie: na

stronie internetowej poswieconej projektowi lub na podstronie projektu na stronie

internetowej Grantobiorcy lub - w przypadku, gdy Grantobiorca nie posiada strony

internetowej - na profilu projektu w mediach spoteczno$ciowych.

Koszty realizacji Planu stanowig koszty bezposrednie projektu i powinny by¢

uwzglednione w jego budzecie.



https://aktywniobywatele.org.pl/dla-wnioskodawcow/konkurs-media-dla-demokracji/
https://aktywniobywatele.org.pl/dla-wnioskodawcow/konkurs-media-dla-demokracji/

Grantobiorca, a w przypadku projektéw realizowanych w partnerstwie rowniez
Partner/Partnerzy, zobowigzany jest do informowania o wsparciu dziatan prowadzonych
w ramach projektu z programu Aktywni Obywatele - Fundusz Krajowy, finansowanych z
Funduszy EOG, a w szczegdélnosci do: zamieszczania logotypu Active Citizens Fund wraz z
formutg: Projekt realizowany z dotacji programu Aktywni Obywatele - Fundusz Krajowy
finansowanego z Funduszy Norweskich w materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz
materiatach powstajgcych w ramach projektu.



